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“Det ska vara nytt, nytt

nytt hela tiden”
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miljévénliga alternativet.

Modeindustin idag praglas av
en massproduktion. Trenden
med langsiktigt och ekologiskt
tankande kommer halla i sig,
det tror Sofia Ulver-Sneistrup,
som ar konsumentforskare pa
Lunds Universitet. Men innan
modejattarna genomfor férand-
ringar sa kommer konsumen-
terna inte marka nagon stoérre
skillnad.

OVERPRODUKTION

— Hela det kapitalistiska samhallet
gar ju ut pd att det ska vara nytt, nytt,
nytt hela tiden. Vi har hela strukturer
som bygger pé det. Det dr komplext
uppbyggt och sa ménga olika parter
som spelar in, som producenter, le-
verantorer, underleverantdrer och
finansidrer. Allt hanger ju samman,
siger Sofia Ulver-Sneistrup.

An sé liange dr gruppen modeska-
pare och producenter som riktar
in sig pé ett ekologiskt och rattvise-
markt tank relativt liten om man ser
till det hela. Det krévs att de stora
modekedjorna trider fram och gor
nagot annorlunda for att branschen
ska forandras.

- Konsumenterna trycker ju pa
mer nu 4n innan, och det pratas mer
om att ateranvinda, ateruppfinna och
lina av andra, till exempel genom
Lénegarderoben, men man ser fort-
farande inte s& mycket rittvisemarkt
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Gudrun Sjodén tanker ekologiskt, bland annat genom att miljo-
maérka sina kldder med ett, tva eller tre 16v, dar tre &r det mest

och ekologiskt i de vanliga affirerna.
De stora kedjorna uppfyller precis
minimumgransen, som att man har
dragliga arbetsférhallanden i sina
fabriker, men i 6vrigt rullar det mest
pé, sédger Sofia Ulver-Sneistrup.

Nir det gdller kop av klader ar kon-
sumenten mindre trogen sina vérde-
ringar 4n pa andra omréden, till ex-
empel mat.

— Det visade sig i en amerikansk
studie att om bara ett plagg var snyggt
nog, sé spelade det ingen roll om de
producerats med hjélp av barnarbete
eller inte.

Varfor tror du att klader och mode
hamnar sa langt ned pa listan?

- Klédder har ofta ett symboliskt var-
de, och det dr nog det som gor att vi
offrar lite av vara virderingar.

Sofia Ulver-Sneistrup menar att
modemarknaden borde se ett mer-
vdrde i relaterade tjanster.

— Som det ser ut nu si tar ansva-
ret for producenten slut nir du som
kund kopt produkten. Jag tycker att
fler foretag borde undersoka om det
inte finns en marknad for underhall
av klader, smycken och accessoarer.
Precis som jag lamnar in min bil en
gang om aret, s skulle jag ju dven
kunna ldmna in min exklusiva véska
eller mina skor. Det skulle stilla ho-
gre krav pa kvaliten, men det skulle
samtidigt betyda att man skulle kun-
na gora firre plagg av bittre kvalitet,
sager Sofia Ulver-Sneistrup.

Kldder har ofta ett
symboliskt virde,
och det dr nog det
som gor att vi offrar
lite avvadra
vdrderingar.

De ar inte bara vuxna som gil-
lar ekologiska klader. Fér miljo-
medvetna smattingar och deras
foraldrar finns ocksa barnklader
i olika material.

Ekologiska barnklader behodver inte
vara synonymt med tygbléjor och
stickiga trojor. Flera kladforetag spe-
cialiserar sig pa att erbjuda ett utbud
av ekologiska barnklader, och bland
dem finns mérken designade av mo-
demedvetna foraldrar som vill skapa
barnkldder i miljévanliga och natur-
liga material.

Bonkeli lanserar trojor enligt de-
signstrategin Cradle to Cradle, som
ar ett nytt designkoncept baserat pa
ett kretslopptinkande. Genom att
anvinda ett komposterbart och C2C-
optimerat tyg av bomull slipper man
giftiga utslapp, kemikalier mot hu-
den.

www.bonkelidesign.se

Patagonia gor ekologiska friluftskla-
der, bland annat for klattring, skidak-
ning, snowboarding, surfing, flugfis-
ke, paddling och trailrunning. Bland
deras sortiment finns dven slitstarka
varma barnklidder for barn som vistas
ute i naturen.

www.patagonia.com
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Top fran kollektionen Cradle to Cradle
fran Bonkeli.
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Calle Peyron, vd pa Mind your Brand.

Lohas koper
mindre men
far mer

Lohas, som &r en férkort-
ning for Lifestyles of health
and sustainability, ar en ny
konsumentgrupp som blir
allt stérre i Sverige.

- Vi rdknar med uppskattade siff-
ror att ungefar 35% av Sveriges
befolkning kan kallas Lohas, och
tidigare undersokningar visar att
cirka 20 % av alla skandinaver
lever pa samma sitt, sdger Calle
Peyron som &ar grundare av Mind
your Brand, och som startade
Lohas i Sverige efter att ha blivit
inspirerad av rorelsen i USA.

Att vara en Lohas innebar i
stora drag att man férsoker leva
hélsosamt, att man gér medvetna
val som &r bra bade for kropp,
sjal och omvarld, och att man
uppskattar god kvalitet - vare sig
det galler mat, dryck, klader eller
séllskap.

- Det &r en hel livsstil saklart,
men nar det galler just klader och
mode sa kan man siga att det
finns en del viktiga faktorer. De
har konsumenterna staller hogre
krav pa att kladerna &r gjorda
med en genuinitet eller att det
finns en historia bakom. Man ser
garna att producenten har fasta
principer och kanske tanker ett
steg langre &n att uppfylla just de
grundldggande miljokraven som
finns for transport, kemikalier
och tillverkning, fortsatter Calle
Peyron.

Det behover inte
betyda att man har
mer pengar, men
man spenderar
dem annorlunda.

Lohas har visat sig vara en
kopstark grupp - hittar de bra
produkter som uppfyller de krav
som stélls sa stannar de gérna. De
lagger dessutom i genomsnitt mer
pengar pa varje plagg, dven om de
kanske inte képer lika manga.

- Lohas kan betala upp till dub-
belt sa mycket for till exempel ett
par byxor, men a andra sidan sa
ténker man mer langsiktigt och
koper klader som kan anvandas
en langre tid. En Lohas komplet-
terar nytt med gammalt och
matchar sina klader med second
hand och vintage. Det behover
inte betyda att man har mer
pengar, men man spenderar dem
annorlunda. Man betalar for god
kvalitet, avslutar Calle Peyron.
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