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Snabbt mode ar inte hallbart

Modeindustrin drivs av neofili — att allt ska
vara nytt hela tiden - vilket gar stick i stav
med trenden med langsiktig hallbarhet.
Det havdar forskaren Sofia Ulver-Sneis-
trup, som efterlyser flera hallbara tjdnster

fran modeforetagen.

Hallbart mode var temat for
en paneldebatt under den
sistadagen av Mercedes-Benz
Fashion Week i Stockholm
igar.

Under det vilbesokta
seminariet, som sponsrats av
Antonia Ax:son Johnsons
stiftelse for héllbar utveck-
ling, berdttade konsument-
forskaren Sofia Ulver-Sneis-
trup frdn Lunds universitet
ommodeindustrins dilemma.

Kortsiktigt tinkande

”De flesta modeforetag for-
soker ta etiskt ansvar. Proble-
met ir att helamodeindustrin
drivs av neofili, det ska vara
nytt hela tiden. Modefore-
tagen pumpar ut nya kollek-
tioner flera gdnger om Aret,
vilket ju inte &r sérskilt 1dng-
siktigt”, siger hon.

Etisk konsumtion ar en
megatrend i varlden. Konsu-
menterna ar mer krévande
och vill ha produkter som &r
langsiktigt hallbara. I mode-

industrin ar dock incitamen
ten samre att folja den trenden
in inom andra omraden som
exempelvis matproduktion,
enligt Sofia Ulver-Sneistrup.

Mode gar fore etik
”Forskningen visar att konsu-
menterna ar minst trogna sina
etiska varderingarnir det gil-
ler kladkop. Ar jeansen till-
rickligt snygga koper man
dem dven om de dr produce-
rade genom barnarbete”,
sdger hon.

Men attbara producera nytt
aringen héllbar vig for mode-
branschen, vilket branschen
sjalv har insett, enligt Sofia
Ulver-Sneistrup.

Hon berittade om flera
goda exempel dér sévil kon-
sumenter som modeforetag
ser till att modeprodukterna
fér en langre livstid och tog
bland annat exemplet med
Filippa K:s second hand-
butik. Men det finns mycket
kvar att gora for branschen.
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”Jag tycker att det dr for-
vénande att modeforetagen
inte inser att det finns en
marknad for dem som service-
leverantorer, inte bara som
producenter. Gucci borde till
exempel erbjuda servicen att
kunderna kan ldmna in sina
fina dyra véskor pa underhall
ochreparationibutiken, sjélv-
klart mot betalning”, sager
Sofia Ulver-Sneistrup.

Langvarigt mode i fokus
Niamnda Filippa K var med i
paneldebatten, som exempel
pa ett "innovativt modefore-
tag” som har héllbarhets-
frigor som viktig del i sin
affarsidé.

"1 stéllet for ’snabbt mode’
talar vi pa Filippa K om ’ling-
varigt mode’. Vi vill skapa tid-
16sa favoritklader som kun-
derna anvander i minga &r. Vi
driver vér second hand-butik
sedan 2008, dir kundernakan
sélja Filippa K-kldder de inte
anvinder langre. Och s sam-
arbetar vi med Lanegardero-
ben,dar mankanl&navérakla-
der som pé ett bibliotek”, siger
Elin Larsson, chef for socialt
ansvarstagande pa Filippa K.
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MODE PA PANELEN. Carl Peyron, lirare pa IHM Business School, Sofia Hedstrém, férfattare och
modejournalist och Sofia Ulver-Sneistrup, konsumentforskare fran Lunds universitet, diskuterade

branschens och kundernas krav pa nya modetrender i relation till hallbarhet.  roto: LinngaBErRGENUDD

Med erfarna medarbetare och ett starkt distributionsnat
i ryggen, levererar vi e-handelsprodukter till kunder i hela
Norden. Snabbt, smidigt, effektivt och anda hem till dorren,
om sé onskas. Pa sa satt ser vi till att de far en personlig
upplevelse av din natbutik, och handlar hos dig igen.

Kan du leverera
ochmontera
redanimorgon?

Ingen stress, det ordnarjag!
Var vill ni ha diskmaskinen?

Ah, barhjélp! Sa fint!
Inikoket, tack.
Och se upp for katten.



